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CONSUMO DE MEDIOS AVANT2

En la provincia de Alicante, se observa una evolucidn positiva en la mayoria de los medios, con incrementos generalizados en penetraciéon. El TOP 3 de
medios Mmas consumidos se mantiene, con Exterior liderando el ranking, seguido muy de cerca por Internet y Television. Destaca también el fuerte
crecimiento del consumo de TV y Video Online, que alcanza ya el 78,9%, asi como de las RR.SS., que mejoran notablemente hasta llegar al 71% de

penetracion.

La radio experimenta un repunte
significativo, con un crecimiento de
+5,9 puntos porcentuales,
alcanzando una penetracion del
56,3% frente al 50,4% registrado en la
ola anterior. Esto supone una
recuperacion importante para el
medio, que vuelve a posicionarse
entre los mas relevantes. En cuanto a
las generalistas, SER, COPE y Onda
Cero mantienen su dominio en la
franja informativa, tanto a nivel
Generalistas como Deportivas. ONDA
CERO es la unica que experimenta
crecimiento en oyentes vs 1° Ola
anterior estudio.

INTERNET

En linea con la tendencia nacional,
Internet continda como uno de los
medios con mayor penetracion,
pasando del 85,7% al 89,9%, o que
representa una subida de +4,2pp.
Este dato consolida su posicion
como segundo soporte mas
consumido en la provincia, muy
cerca ya del Exterior. Ademas, el
uso de RR.SS. se incrementa
notablemente, del 60,6% al 71%
(+10,4pp), destacando como
principal red YouTube, seguida de
Facebook e Instagram, |lo que
evidencia un ecosistema digital
cada vez mas audiovisual.

EXTERIOR

Aunque el medio Exterior pierde
algo de penetracion, descendiendo
del 92,0% al 88,9% (-3,Ipp), se
mantiene como el medio con
mayor cobertura en la provincia.
Mas de 1,5 millones de personas han
estado expuestas a publicidad
exterior en la dJdltima semana. El
mobiliario urbano -especialmente
paradas de autobus y mupis-
continla siendo el soporte con
mayor visibilidad, manteniendo su
relevancia dentro de las estrategias
de cobertura amplia.

Fuente: EGM ler Acumulado 2025 vs ler Acumulado 2024.

CINE/PRENSA/REVISTAS

El Cine continla su recuperacion en
la provincia, subiendo su penetracion
del 4,1% al 6,0% (+1,9pp), |0 que
confirma la reactivacion progresiva
del consumo audiovisual en salas. En
contraste con la tendencia nacional,
la prensa (diarios) retrocede
levernente, del 7,4% al 6,6%,
mientras que las revistas
practicamente se estabilizan con una
ligera caida del 15,5% al 15,3%. Entre
las cabeceras mas destacadas,
National Geographic lidera entre las
mensuales, y PRONTO y HOLA se
mantienen como referencia en las
publicaciones semanales.

Provincia Alicante.
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EXTERIOR INTERNET TELEVISION TV ONLINE RRSS RADIO RADIO DIARIOS REVISTAS DIARIOS CINE SSDD

ONLINE ONLINE
78,9
71,0
68,1
60,6
42,9
37,3
15,5 15,3
74 6,6
4 6,0
B el -

Exterior Internet Television TV & Video online RR.SS. Radio Audio online Sites Contenidos Revistas Diarios Cine ult.15 dias Supl. Dominicales

86,7
82,7

56,3
50,4
bt

33,5

m EGM: ler Ano Movil 2024 m EGM: ler Ano Movil 2025

Fuente: EGM ler Acumulado 2025 vs ler Acumulado 2024. Provincia Alicante.
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CONSUMO DE RADIO

En esta 1° Ola del EGM de 2025, el consumo de Radio a nivel general experimenta
un crecimiento frente al anterior estudio de +6pp, con algo mas de 1.700.000
oyentes, motivado por el aumento de oyentes de |la Radio Tematica y dentro de la
Generalista de los buenos datos de Onda Cero.

Entre las emisoras generalistas, se mantiene el mismo ranking, con la Cadena Ser
lider, seguida de COPE, aungue ambas con caidas de un -6% y un -3% de oyentes,
respectivamente vs 1° Ola del 2024. En tercer lugar, se mantiene Onda Cero que,
como ocurre a nivel nacional, mantiene sus buenos datos con un +16% de oyentes,
llegando a los 101.780.

En la franja matinal, conocida como el prime time de la Radio, es lider con gran
diferencia el programa Hoy por Hoy de Angels Barcelé con 166.350 oyentes,
manteniendo mismo nivel de oyentes vs 1° Ola de 2024. En segundo lugar, se
encuentra el programa Herrera en Cope de Carlos Herrera que, aunque crece un
6,7% en oyentes, sigue lejos del programa Hoy por Hoy con algo mas de 97.000
oyentes.

El programa Mds de Uno con Carlos Alsina, consolida su tercera posicidon y se
acerca a los datos del programa de Carlos Herrera, con 92.550 oyentes, creciendo
en un +18,7% vs 1° Ola del anterior estudio.

En cuanto a los programas deportivos, tanto el Partidazo de Cope como el
Larguero de |la Cadena Ser experimentan caidas, siendo de un 355% en el
programa de la COPE, aunque sigue lider, y de un 4% en el de la Cadena Ser. En
tercer lugar, se sitUa el programa Radioestadio de Onda Cero que se mantiene en
torno a los 15.000 oyentes, dato similar al de la 1° Ola del 2024.

Fuente:

AVANT2

EGM 1°

Ola 2025 vs 1°

Ola 2024 .Provincia

Alicante. Audiencias dia de ayer.
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Fuente: EGM 1° Ola 2025 vs 1° Ola 2024. Provincia Alicante. Audiencias dia de ayer en % (promedio L a D).
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Emisoras EGM: 1° Ola 2024 EGM: 1° Ola 2025 Diferencia (000)
LOS40 167 236 70
Ser 193 182 -1
Cope 133 129 -4
Onda Cero 87 102 14
Rock FM 51 65 14
C100 41 50 9
Dial 51 50 -1
RNE 41 35 -6
Kiss FM 67 34 -33
EuropaFM 26 25 -2
EsRadio 21 23 2
Radio 3 44 18 -27
Radio Olé 14 17 3
LOS40 Classic 21 17 -4
Radio Marca 6 16 10
Radio Clasica 6 7 1
Hit FM 1 6 5
Radio Libertad 0 3 3
Onda Regional de Murcia 0 3 3
Radio Tele Taxi 1 3 2
Rac1 2 3 (o)
Radio 5 6 3 -4
A Punt Radio 7 3 -5
Capital Radio 0 2 2
MegaStar FM 0 1 1

Fuente: EGM 1° Ola 2025 vs 1° Ola 2024. Provincia Alicante. Audiencias dia de ayer en miles (0Q00) (promedio L a D).
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MANANAS Y MORNING SHOW LABORABLES

EMISORAS GENERALISTAS EMISORAS MUSICALES
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m EGM: 1° Ola 2025 m EGM: 1° Ola 2025

Fuente: EGM 1° Ola 2025. Provincia Alicante. Audiencias dia de ayer en miles (000) (promedio L a V).
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DEPORTES LABORABLE Y FIN DE SEMANA

PROGRAMAS LUNES A VIERNES

El Partidazo

El Larguero

Radioestadio

EGM: 1° Ola 2025
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PROGRAMAS FIN DE SEMANA

Tiempo de Juego
SD

89

Carrusel 38
deportivo SD

Radioestadio SD

Marcador SD - 15

m EGM: 1° Ola 2025

Fuente: EGM 1° Ola 2025. Provincia Alicante. Audiencias dia de ayer en miles (000).
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A nivel general, la prensa Deportiva crece en lectores mientras
que la Prensa Generalista cae en lectores, motivado
principalmente por la caida en lectores del diario lider, El Diario
Informacién, que cae un 25%, pasando de 72.000 lectores a
54.000. Le siguen en el ranking los diarios de El Pais y El Mundo,
ambos creciendo en lectores en un 53% y un 19%,
respectivamente, vs 1° Ola estudio anterior. En cuanto a la Prensa
Deportiva, lidera el ranking claramente el Diario MARCA con
41.000 lectores.

Fuente: EGM 1° Acumulado 2025 vs 1° Acumulado 2024. Provincia Alicante.
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m EGM: ler Ao Movil 2024 m EGM: ler Ao Movil 2025

Fuente: EGM ler Acumulado 2025 vs ler Acumulado 2024. Provincia Alicante. Dato en % (media lectores diarios).
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. . EGM: ler Aiho Movil EGM: ler Aho Movil . .
Diarios Diferencia (000)
2024 2025
Informacioén Alicante 72 54 -18
Marca 39 41 2
El Pais 22 33 1L
As 19 23 4
El Mundo 13 15 2
Abc 8
La Razén 7 2
Sport 1 6 -5
Expansion (7/6) 3 4 2
Mundo Deportivo 3 3 -0
Cinco Dias (7/6) 2 2 -0
La Verdad 3 2 -0
20 Minutos (7/5) 0 1 1
Las Provincias 5 1 -4
La Vanguardia 1 1 o
Levante 4 1 -3
Mediterraneo 1 1 -1
Super Deporte 0 0 (0]
El Correo 0 0
La Voz de Galicia 0 0 -0
La Nueva Espana 0 0 0
El Periédico 0 0 0
El Diario Vasco 0 0 0
Faro de Vigo 0 0 0

Fuente: EGM ler Acumulado 2025 vs ler Acumulado 2024. Provincia Alicante (media lectores diarios).
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En el consumo online en Alicante, la mensajeria instantanea mantiene su
posicion de lider indiscutible con un 86,8% de penetracion, muy por delante
del consumo de RR.SS(71%) y de |la categoria de busqueda de informacion
(52,9%).

YouTube crece y refuerza su posicion en la provincia como la red social mas
consumida con un 53,2%, con una importante ventaja respecto a Instagram
(41,2%) y de Facebook (38,3%).

A la hora de elegir una plataforma de video bajo demanda, los alicantinos
siguen apostando por Netflix, que avanza del 42,2% de penetracion al 54,9%.
Le sigue Prime Video, que pasa del 32,7% al 38,6%. También aumenta el
consumo Movistar, del 8,0% al 11,4%. HBO MAX se mantiene en los mismos
niveles con un 16% de penetracion y Disney+, experimenta también un
crecimiento en sus datos porcentuales, pasando del 16,8% al 20,4% actual.

En cuanto a qué plataforma utilizar para escuchar musica en streaming,
Spotify se mantiene en la primera posicion con un 28,8% de penetracion.
Amazon Prime Music queda relegado a la tercera posiciéon con un 5,5%.

Fuente: EGM ler Acumulado 2025 vs ler Acumulado 2024. Provincia Alicante.
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MENSAJERIA REDES BUSQUEDA DE VAL VISIONADO DE LEER INFORMACION VER PROGRAMAS Y SUBIR/COMPARTIR OTROS USOS LLAMADAS
INSTANTANEA SOCIALES INFORMACION VIDEOS ONLINE DE ACTUALIDAD SERIES/PELICULAS FOTOS TELEFONICAS ONLINE

71,0
60,6
52,9
47,0 50,4
I I ] I

835 86,8

45,1

29,0
23,3 23,5
16,8
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Mensajeria instantanea RR.SS. Busqueda de informacion  Correo electréonico, Email.  Visionado de videos online Leer informacion de Ver programasy Subir/compartir fotos Otros usos Llamadas telefonicas online
actualidad series/peliculas
m EGM: ler Afio Movil 2024 m EGM: ler Afio Movil 2025

Fuente: EGM ler Acumulado 2025 vs ler Acumulado 2024. Provincia Alicante. Dato en %.
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REDES SOCIALES MAS UTILIZADAS
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YOU TUBE INSTAGRAM FACEBOOK TIKTOK LINKEDIN PINTEREST TWITCH SNAPCHAT

m EGM: ler Aho Movil 2024 m EGM: ler Aho Mévil 2025

Fuente: EGM ler Acumulado 2025 vs ler Acumulado 2024. Provincia Alicante. Dato en %.
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PLATAFORMAS DE VOD MAS UTILIZADAS

® ®

® ® ® O ®
NETFLIX Primevideo  [voo] e N [EE  movsters 3}

®

r .

54,9

42,2

38,6
327
30,0
254
20,4
16,8 16,6 16,8
1,4
5.0 5,4
] . R~ o 9 53 39 o 35

Netflix Amazon Prime video Otros proveedores Disney+ Max Movistar + DAZN Rakuten Vodafone/Ono Orange TV

m EGM: 1ler Ao Movil 2024 m EGM: ler Ao Mévil 2025

Fuente: EGM ler Acumulado 2025 vs ler Acumulado 2024. Provincia Alicante. Dato en %.
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MUSICA EN STREAMING
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e Spotify: © YouTube Music .m LS Ig € Music

28,87
2420
15,18
8,74
5,50
237 1,07 1,18
] =
SPOTIFY YOUTUBE MUSIC AMAZON PRIME MUSIC APPLE MUSIC
m EGM: ler Ao Movil 2024 m EGM: ler Ao Mévil 2025

Fuente: EGM ler Acumulado 2025 vs ler Acumulado 2024. Provincia Alicante. Dato en %.
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PARADAS DE VALLAS Y CENTROS TV EN

AUTOBUSES AUTOBUS CARTELERAS ROBISCRe COMERCIALES MONOPOSTES RELOJES éﬁ'{ﬁ;‘ﬁé PARKING KIOSCOS COLUMNAS CONTENEDORES
62,4
60,1
52,8
50,4
45,6
372
34,0
26,8
19,6 19,5
16,7 15.9
. ng 17 13,3
. . . . : . LRy R ss 92

Autobuses Paradas de autobus Vallas y carteleras Mupis/Opis Centros comerciales Monopostes Relojes TV en Parking Kioscos Columnas Contenedores

loterias/quinielas

m EGM: ler Ao Movil 2024 m EGM: ler Ao Mévil 2025

Fuente: EGM ler Acumulado 2025 vs ler Acumulado 2024. Provincia Alicante. Audiencias ultima semana en %.
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EGM: 1er Aho Movil
ployZA

EGM: ler Ao Mévil 2025 Diferencia (000)

Autobuses 1.035 1.099 64
Paradas de autobus 785 929 144
Vallas y carteleras 868 598 -270
Mupis/Opis 641 449 -192
Centros comerciales 239 345 106
Monopostes 462 344 -118
Relojes 288 279 -8
TV en loterias/quinielas 203 241 39
Parking 126 235 108
Kioscos 134 173 38
Columnas 155 164 9
Contenedores 151 161 10
Lonas publicitarias edificios 100 122 21
Luminosos sobre edificios 83 18 35
Mastiles bandera 92 86 -6
Tren 35 85 49
Aeropuertos 27 21 -5

Fuente: EGM ler Acumulado 2025 vs ler Acumulado 2024. Provincia Alicante. Audiencias Ultima semana en miles (0Q00).
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NATONAL VOGLUE pronto iHOLA! COSHOPOLITAN VIAJES e SATMA ELLE

JATONAL GEOGRAPHIC

3,0
2,7 2,6
2.4 21 2,2 - 2,2 2,2
I ’ : 1,9
1,5 1,5

National Geographic Vogue Pronto Hola Cosmopolitan Viajes Nationalgeographic  Historia National Geographic Saber Vivir Elle

m EGM: ler Anho Movil 2024 m EGM: ler Ano Movil 2025

Fuente: EGM ler Acumulado 2025 vs ler Acumulado 2024. Provincia Alicante (media lectores diarios).
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Revista EGM: ler Ao Movil 2024 EGM: ler Aiho Movil 2025 Diferencia (000)
National Geographic 63 66 3
B Vogue 23 53 30
Pronto 41 47 6
Hola 26 46 20
Cosmopolitan 37 39 2
Viajes Nationalgeographic 36 39 3
Historia National Geographic 38 34 -3
Saber Vivir 26 34 7
Elle 20 3] Ll
Cuerpo-mente 16 23 7
Coches 12 21 9
Viajar 13 20 8
Men 's Health 9 20 1
Woman 10 20 10
Nuevo Estilo 1 18 8
Lecturas 10 18 8
Autopista 21 17 -3
Vanity Fair 6 17 1
Hola Fashion 14 17 3
Semana 14 16 2
Marie Claire 6 16 10
Cosas de Casa 15 15 -0

Telva 14 15

Elle Decoration 9 14 5

Fuente: EGM ler Acumulado 2025 vs ler Acumulado 2024. Provincia Alicante (media lectores diarios).
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